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¢) oméwienie celu naukowego ww. pracy i osiggnietych wynikéw wraz 2z oméwieniem ich

ewentualnego wykorzystania

Przedmiotem pracy sa formy adresatywne — ich repertuar i funkcje pragmatyczne — we
wspotczesnym polskim i francuskim dyskursie polityczno-medialnym, obejmujacym r6zne

gatunki wypowiedzi politykéw w mediach.
4.1. Cel naukowy pracy

Formy adresatywne (FA), czyli érodki jezykowe stuzgce zwracaniu si¢ do odbiorcy,
naleza jednoczesnie do najwazniejszych werbalnych wykladnikéw relacji spotecznych. Jako
takie sg przedmiotem systematycznych badan jezykoznawczych rozwijanych w Polsce 1 we
Francji od lat 80. XX w., przede wszystkim z perspektywy socjolingwistyki i pragmatyki
grzecznosci, a na gruncie francuskim takze analizy interakcji. Monografie, ktére ukazaly si¢
na ten temat w ostatnich latach w obu krajach (Lazinski 2006, Sikora 2010, Marcjanik 2014,
Guesle-Coquelet 2009, Peeters, Ramiére 2009, Kerbrat-Orecchioni 2010, 2014), pokazuja, ze
jest to nadal aktualny problem badawczy. W Polsce jest on tym bardziej istotny, ze przemiany
kulturowe towarzyszace transformacji ustrojowej lat 90. spowodowaly rozchwianie normy
grzecznosciowej, a tym samym rowniez normy adresatywnej.

To wiasnie wariantywno$¢ 1 asymetria FA zaobserwowane w debatach
przedwyborczych w Polsce, ale takze we Francji, staly si¢ impulsem do podjecia wiasnych
badan w ujeciu miedzykulturowym, skoncentrowanych na medialnym dyskursie politycznym,
ktory ze wzgledu na swoj konfrontacyjny i widowiskowy charakter pozwala uchwyci¢
réznorodno$¢  praktyk adresatywnych. Monografia jest podsumowaniem badan
przeprowadzonych w latach 2007-2016 na materiale autentycznym, ktérych celem bylo
porownanie repertuaru FA w omawianej odmianie dyskursu w obu krajach oraz ukazanie ich
roli w komunikowaniu politycznym. Repertuar FA jest tu potraktowany jako jedna z cech
gatunkowych dyskursu, a same FA jako srodki retoryczne stuzace kreowaniu wizerunku
polityka. Przyjeto zalozenie, ze zwroty do adresata, jako wykladniki tozsamosci i stosunkdéw
spolecznych, sa $wiadomie wykorzystywane przez uczestnikow interakeji do ustanawiania
okreslonych relacji wiadzy i regulowania dystansu interpersonalnego, a przede wszystkim do
ich inscenizowania na potrzeby medialnego odbiorcy.

Na plaszczyznie teoretycznej najwazniejszym celem pracy bylo wypracowanie

spdjnego modelu analizy FA, laczacego elementy tradycyjnych ujeé badawczych —



socjolingwistycznego, interakcyjnego i pragmatycznego z kategoriami opisu wiasciwymi dla
analizy dyskursu politycznego. Ponadto, ze wzgledu na perspektywe migdzykulturowa
wymagajacg uwzglednienia odmiennosei tradycji badawczych w Polsce i we Francji, jej
intencja jest tez przyblizenie polskiemu odbiorcy dorobku francuskiej analizy dyskursu
iinterakcji. W wymiarze praktycznym publikacja zaklada poszerzenie wiedzy
socjolingwistycznej na temat praktyk adresatywnych w obu krajach w stosunku do
dotychczasowych publikacji, ktére dotyczyly interakcji codziennych lub w wybranych
$rodowiskach, opieraly si¢ na kompetencji jezykowej badacza lub badaniach ankictowych,
badZ skupiaty na zagadnieniach przektadu i glottodydaktyki. Nie mniej istotnym celem pracy
jest pokazanie mozliwosci zastosowania analizy FA jako metody analizy dyskursu
politycznego, zwtaszcza w badaniach nad wizerunkiem polityka, ktory w Polsce jest

ujmowany przede wszystkim z punktu widzenia komunikowania i marketingu politycznego.
4.2. Wyniki badan przedstawione w pracy

4.2.1. Metoda analizy i interpretacji FA

W pracy przyjeto wieloptaszezyznowy opis FA, od ogélnej charakterystyki Srodkow
jezykowych, jakimi dysponuje uzytkownik jezyka polskiego i francuskiego w budowaniu
indywidualnych strategii adresatywnych, poprzez repertuar standardowych i wariantywnych
form wystepujacych w odmianie dyskursu polityczno-medialnego, po analiz¢ funkcji FA
w komunikowaniu politycznym przeprowadzong na przykladzie konkretnych interakcji.
W opisie wykorzystano zalozenia teoretyczne i metodologic wypracowane na gruncie
socjolingwistyki i analizy interakcji, natomiast rame interpretacyjng stanowi francuska analiza
dyskursu oraz pragmatyka grzecznosci jezykowej. Ujecia te oraz sposdb ich wykorzystania w
analizie zostaly omowione w pierwszych trzech rozdziatach pracy, poswigconych kolejno:
grzeczno$cl jezykowej, polskiemu i francuskiemu systemowi adresatywnemu oraz
dyskursowi politycznemu i medialnemu.

Charakterystyka polskiego systemu adresatywnego odwoluje si¢ przede wszystkim do
prac E. Tomiczka (1983), R. Huszczy (2006 [1999]) i M. Lazinskiego (2006), a francuskiego
do badan C. Kerbrat-Orecchioni (1992, 2010). Formy bedgce przedmiotem analizy zostaly
wyodrebnione na podstawie dwoch kryteriow, stosowanych w klasycznych definicjach FA,
takich jak kryterium semantyczne (jednostki jezyka oznaczajace odbiorce) i pragmatyczne
(jednostki dyskursu o funkcji zwrécenia sie do odbiorcy), ale z uwzglednieniem specyfiki

dyskursu politycznego i medialnego. Z jednej strony analiza dotyczy tylko wybranych FA —



zaimkéw adresatywnych, imion, nazwisk i tytutow funkeyjnych, z pominigciem form
ekspresywnych (obrazliwych), ktére stanowia odrgbny problem badawczy jezyka agresji
w polityce. Z drugiej strony, ze wzgledu na wieloadresowos¢ dyskursu medialnego, ktory jest
skierowany do wielu odbiorcéw — w studiu i wsroéd publicznosei medialnej, do korpusu
zostaly wilaczone nie tylko bezposrednie, ale i niebezposrednie FA, czyli rzeczowniki
adresatywne pozornie uzyte w funkcji referujgcej méwienia o adresacie jako o osobie trzeciej
(Lazinski 2006), a w rzeczywistosci bedgce zwrotem do niego samego.

W celu ujednolicenia korpusu badawczego dyskurs polityczny w mediach zostat
zawezony, za T. van Dijkiem (2003), do wypowiedzi politykéw w kontek$cie
instytucjonalnym, w ktorym obowigzuje wzorcowa norma jezykowa. Analiza uwzglednia
jednak wielopodmiotowo$é komunikacji politycznej, ktora odbywa si¢ migedzy politykami,
mediami i obywatelami (Charaudeau 2005). Poza przykladami z polskiej kampanii
prezydenckiej w 2005 r. material badawczy pochodzi z lat 2007-2016 i obejmuje zaréwno
korpusy zamknigte, poddane analizie iloSciowej (debaty przedwyborcze), jak i pojedyncze
przyktady bedace przedmiotem analizy jakosciowej, zaczerpnigte przede wszystkim
z telewizyjnych programéw informacyjnych 1 publicystycznych.

Osia interpretacji praktyk adresatywnych jest wizerunek polityka ujgty w kategoriach
etosu retorycznego we wspblezesnym rozumieniu francuskiej analizy dyskursu,
w szczegblnosci w ujeciu R. Amossy (2000, 2010) oraz P. Charaudeau (2005). Interakcja
miedzy politykami w mediach jest rozpatrywana jako konfrontacja etoséw, ktorej celem jest
wykreowanie pozytywnego obrazu siebie 1 negatywnego obrazu politycznego przeciwnika
w oczach odbiorcy medialnego przekazu. W interpretacji roli, jaka FA odgrywajg
w symbolicznych dziataniach na wizerunkach mowigcych, wykorzystano model grzecznosci
P. Brown i S. Levinsona (1987) w ujeciu C. Kerbrat-Orecchioni (1992, 2003), oparty na
komplementarnym do ctosu pojeciu twarzy (face). Z uwagi na polemiczny wymiar dyskursu
polityczno-medialnego, ktory dopuszcza niektore akty zagrazajace twarzy rozmowcy, na
przyklad akty niezgody, w pracy uwzglgdniono takze niektore zalozenia teorii
konstruktywistycznych, ujmujacych grzeczno$¢ jako oparta na negocjacji praktyke spoleczna,
ktorej reguly zaleza od gatunku dyskursu (Eelen 2001, Watts 2003).

4.2.2. Repertuar FA
Analiza porownawcza polskiego i francuskiego dyskursu polityczno-medialnego
pokazuje znaczne rdzZnice w repertuarze FA, przedstawione w rozdziale drugim 1 trzecim

pracy. Na roznice systemowe naktadajg si¢ roznice kulturowe w postrzeganiu relacji
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spolecznych. W ujeciu systemowym najwazniejsza réznicg jest brak w jezyku polskim
uniwersalnego zaimka dystansu, odpowiednika francuskiego VOUS, zgodnie z klasycznym
podziatem zaimkéw adresatywnych T-V na bezdystansowe i dystansowe (Brown, Gilman
1960). W przypadku polszczyzny jezykoznawcy mowig raczej o opozycji T-P, dotyczacej
zarobwno adresata jednostkowego, jak 1 zbiorowego, gdzie P obejmuje calg klasg
rzeczownikow pelnigcych funkcje brakujacego zaimka dystansu, przede wszystkim formy
PAN/PANI/PANSTWO (Pisarkowa 1979, Eazinski 2006). Z roznicg tg wigze sie tez
rozbudowany system dwuczlonowych nominalnych FA w wolaczu. W ujeciu
socjolingwistycznym (Brown, Gilman 1960, Kerbrat-Orecchioni 1992) oba jezyki réznicuje
odmienne postrzeganie relacji migdzy podmiotami dyskursu polityczno-medialnego zaréwno
w odniesieniu do osi wtadzy, jak i osi solidarnosci (bliskosci/dystansu).

Relacje wladzy w wigkszym stopniu ksztaltujg polski dyskurs, ktory jako kryterium
identyfikacji adresata przyjmuje pozycje spoteczna, podczas gdy dyskurs francuski odwotuje
si¢ przede wszystkim do tozsamosci jednostki jako obywatela, identyfikowanego za pomoca
imienia i nazwiska. W jezyku polskim w interakcjach migdzy politykami oraz miedzy
politykami i dziennikarzami przewaza zwrot PAN/PANI + TYTUL [funkcyjny],
podkreslajacy asymetrie relacji, ktéremu towarzyszy zaimkowe uzycie formy PAN/PANI.
Jest on uzywany réwniez w stosunku do o0séb, ktore penily dang funkcje w przesziosci. W
jezyku francuskim dominujg natomiast egalitarne strategic adresatywne: zaimek VOUS oraz
formy nominalne IMIE + NAZWISKO, rzadziej MONSIEUR/MADAME + NAZWISKO.
Forma MONSIEUR/MADAME + TYTUL [funkcyjny] jest stosowana przez politykow tylko
w sytuacjach oficjalnych, na przyklad w parlamencie, a w mediach — w zwrotach
dziennikarzy do oséb peligcych najwyzsze funkcje w panstwie, ale nickonsekwentnie. Nie
wystgpila tez w interakcjach z politykami petnigcymi takie funkcje w przesziosci.

Polski dyskurs charakteryzuje jednoczesnic wigksza plastyczno$é, jesli chodzi
o wyrazanie roznych odcieni relacji bliskosci i dystansu. Roznice te najlepiej ilustrujg
interakcje mi¢dzy dziennikarzami. W polskich mediach, niezaleznie od rangi programu,
wspotprowadzacy pozostajg w nieformalnej relacji na 7y, zwracajac si¢ do siebie po imieniu,
anawet uzywajgc jego formy hipokorystycznej. W mediach francuskich obowigzuje
natomiast relacja dystansu (vouvoiement), dopuszczajgca jedynie forme przejsciowa VOUS +
IMIE. Wieksze zroéznicowanie FA charakteryzuje rowniez interakcje politykdw, co pokazuje
przyktad polskich debat prezydenckich, w ktérych pojawily si¢ skracajgce dystans formy
wariantywne: PAN + (zdrobniale) IMIE oraz (DROGI) + IMIE. Ponadto, o ile w obu krajach
zdarza sie, ze znajacy sie politycy zwracajg sie do siebie na fy (fu) w niektorych debatach
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i rozmowach w mediach, o tyle w Polsce rozméwey stosujg takze zaimek bezdystansowy
liczby mnogiej WY, ktory w wypowiedziach skierowanych do pojedynczego adresata stuzy
wyeksponowaniu jego przynaleznosci partyjnej.

W obu jezykach odmiennie ksztaltowana jest wreszcie relacja migdzy politykiem
aodbiorca medialnym, na przyklad w oredziach czy podsumowaniach debat
przedwyborczych. Polscy politycy najczgscie] stosujg dzi$ neutralng, apolityczng forme
SZANOWNI PANSTWO, ale majg mozliwos¢ regulowania dystansu w relacji z wyborcami —
od PANSTWO + 3. os. Im., poprzez PANSTWO + 2. os. Im., po WY, odpowiadajace réznym
stopniom zaangazowania obywateli w prezentowany projekt polityczny. Politycy francuscy
uzywajg natomiast formy podkreslajacej przynaleznos¢ do wspdlnoty MES CHERS
COMPATRIOTES/CONCITOYENS oraz zaimka VOUS.

Nalezy dodac, ze niezaleznie od norm jezykowych i kulturowych na repertuar FA ma
réwniez wplyw aktualny uklad sil politycznych. W polskich debatach przedwyborczych
wariantywne FA skracajgce dystans wystepowaly w interakcjach miedzy politykami PO i PiS,
ktérzy w przesziosci blisko ze soba wspdlpracowali, a fakt ten byt powszechnie znany
odbiorcom. W miarg¢ jednak oddalania si¢ od siebie obu partii na scenie politycznej formy te
stawaly si¢ coraz mniej adekwatne, az zostaly zaniechane w 2010 r., a zwrotem dominujagcym

ponownie stata si¢ forma PAN/PANI + TYTUL.

4.2.3. Funkcje FA w interakcji

Materiat badawczy potwierdzit przede wszystkim znaczenie wieloadresowosci
i niebezposrednich FA w dyskursie polityczno-medialnym. Analiza ilo$ciowa zwrotow do
adresata w polskich debatach przedwyborczych pokazuje, ze uzycia referujgce odgrywaja
szczegllnie wazng role w interakcjach, ktorych format ogranicza mozliwos¢ swobodnej
dyskusji miedzy kandydatami. Niebezposrednie FA pozwalajg wowcezas wilaczaé elementy
polemiki z przeciwnikiem w odpowiedzi na pytania dziennikarzy. Tym ostatnim natomiast
referujace uzycie formy (PAN/PANI) + IMIE + NAZWISKO, niedopuszczalne] w wolaczu,
umozliwia wskazanie adresata pytania bez koniecznosci uzycia tytulu funkcyjnego, co
zapewnia rowne traktowanie kandydatow. Wieloadresowos¢ jest wreszcie wykorzystywana
w komunikacji z politykami nieobecnymi w studiu, w publicznych apelach, zwlaszcza

w sytuacji konfliktu politycznego, ktérego strony unikajg bezposredniej konfrontacji.



4.2.4. Funkcje FA w ksztaltowaniu etosu retorycznego

Funkcje pragmatyczno-retoryczne FA zostaly przedstawione w pigciu kolejnych
rozdziatach monografii (4-9), z ktérych kazdy uwypukla efekty wizerunkowe innej kategorii
zwrotow do adresata, zgodnie z przyjetym podzialem na zaimki adresatywne, imiona
1 nazwiska oraz tytuly funkcyjne.

Rozdzial czwarty porusza zagadnienie regulowania dystansu migdzy politykami za
pomocg FA wykorzystujgcych opozycje TY/PAN(PANI) w jezyku polskim i TU/VOUS
w jezyku francuskim. Przedmiotem analizy sa zachowania adresatywne ujawniajace,
maskujace lub negujace publicznie relacje na fy (fu), ktéra prywatnie lgczy rozmowcow.
Pomimo réznic w sposobie, w jaki opozycja zaimkow adresatywnych T-V wyraza si¢
w kazdym z jezykow, przyjmujq one podobng warto$¢ pragmatyczng w dyskursie polityczno-
medialnym.

Zaimek bezdystansowy TY (TU) przybiera dwa przeciwstawne odcienie znaczeniowe:
— TY (TU) integrujgce (koalicyjne), stuzace inscenizowaniu bliskich i zgodnych relacji, m.in.
we francuskich telewizyjnych debatach prawyborezych oraz, punktowo, podczas wspélnych
konferencji prasowych szeféw panstw;

— TY (TU) umniejszajgce, czesto w polaczeniu z formag imienna, stuzgce podwazeniu
autorytetu adresata, m.in. w wypowiedziach wyrazajacych negatywne emocje polityczne.

Podobny kontrast charakteryzuje uzycia form dystansowych PAN/PANI (VOUS):

— PAN/PANI (VOUS) stuzbowe, stuzgce rozdzieleniu relacji prywatnych i zawodowych
w sytuacji oficjalnego kontaktu, np. miedzy cztonkami politycznych klanow;

— PAN/PANI (VOUS) separujgce (wykluczajgce) w sytuacji trwalego zawieszenia telacji na
ty (tu), kiedy zaimek dystansu wyraza odmowg polityczne] wspolpracy, odmiennosé
pogladéw, a nawet stygmatyzacje ze wzgledow moralnych.

Rozdzialy pigty i szosty ukazujg z kolei rolg FA w aktach deprecjacji stosowanych
wobec politykéw kobiet, ktore polegaja na podwazeniu wiarygodnosci polityka poprzez
wyeksponowanie tozsamosci kobiety. Rzeczownik adresatywny uzyty w tym celu nie ma przy
tym sam w sobie jednoznacznej wartosci umniejszajgcej, co w wielu przypadkach umozliwia
stygmatyzacje ze wzgledu na ple¢ z zachowaniem pozoréw kurtuazji wobec rozmowczyni.

Rozdzial pigty pokazuje, ze w jezyku polskim w tego typu aktach jawnej lub
zawoalowanej deprecjacji sa wykorzystywane dwie formy: tradycyjne zenskie derywaty
nazwisk odmegzowskich lub odojcowskich, zwlaszcza zakonczone sufiksem -owa lub -dwna,
wystepujgce we wzorze (PANI) + NAZWISKO w funkcji referujacej oraz imiona w pelnej

lub w skrdconej postaci (PANI) + (zdrobniale) IMIE w bezposrednim zwrocie do adresatki
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lub w funkeji referujgcej. W obu przypadkach przesunigcie akcentu z tozsamosci osoby
publicznej na tozsamo$é osoby prywatnej nastgpuje juz poprzez samo pominigcie tytulu
funkcyjnego, ale kazda ze strategii ma dodatkowy efekt umniejszajgcy. Deprecjonujgcy
wydzwigk sufiksu wskazujacego stan cywilny kobiety polityka, ktéra sama uzywa
niesufiksalnej formy nazwiska, polega nie tylko na podkresleniu plci adresatki, ale takze na
przystonieciu publicznej roli polityka rola rodzinng zdefiniowana w relacji do mezczyzny
(zona/kobieta niezamezna). Ponadto w wypowiedziach, w ktoérych nazwisko zakonczone na
-owa zostalo uzyte bez tytutlu standardowego PANI, przyrostek ten ulega pejoratywizacii,
przeksztalcajgc sie w sufiks zgrubiajgcy. Natomiast publiczne zwrdcenie sie do kobiety
polityka lub méwienie o niej przy uzyciu imienia, a tym bardziej za pomocg jego zdrobnialej
formy stanowi akt zagrozenia twarzy z punktu widzenia osi wladzy — odbiera autorytet
i polityczne znaczenie. Material badawczy pokazuje, ze strategia ta bywa tez stosowana
wobec politykéw mezczyzn, jednak wypowiedzi deprecjonujace kobiety przywoluja
jednoczesnie stereotypowe wyobrazenia braku kompetencji, niedojrzatosci emocjonalnej czy
uroku osobistego.

Rozdzial szdsty, poswiecony strategiom adresatywnym Ségoléne Royal 1 Nicolasa
Sarkozy’ego w debacie przed druga turg wyborow prezydenckich we Francji w 2007 r.,
przedstawia z kolei przyktad wykorzystania formy MADAME jako $rodka stygmatyzujacego
kobiete ze wzgledu na ple¢ w jezyku francuskim. Z jednej strony wysoka frekwencje tego
zwrotu mozna interpretowaé jako $rodek kreowania etosu uprzejmego rozmowcy, ktory stuzy
skorygowaniu publicznego wizerunku kandydata prawicy jako polityka agresywnego.
Z drugiej jednak strony ta pozornie kurtuazyjna FA narusza relacje réwnego i neutralnego
statusu mi¢dzy kandydatami, ktora ustanawia strategia adresatywna Ségoléne Royal oparta na
uzyciu samego zaimka dystansu VOUS. Relacja polityk-polityk zostaje przeniesiona na
plaszczyzne polityk/mezczyzna-kobicta.

Ostatnie dwa rozdziaty uwypuklajg role, jakg w kreowaniu etosu polityka odgrywa
tytulatura funkcyjna. Tytul wskazuje na pozycje polityka w strukturach wiadzy, sytuujac go
wrelacji do innych podmiotow politycznych, a jednoczesnie przywoluje bilans jego
dzialalnosci na zajmowanym stanowisku. Jego uzycie lub pominigcie jest zatem
symbolicznym aktem uznania, nadania lub pozbawienia wladzy, ale takze rozliczenia ze
sposobu jej sprawowania. Rozdzial si6dmy, poswigcony telewizyjnym debatom
przedwyborczym migdzy kandydatami PO i PiS w latach 2005, 2007, 2010, ujmuje praktyki
adresatywne w perspektywie historycznej i poréwnawczej w stosunku do francuskie] debaty
w 2007 r. Rozdzial 6smy, dotyczacy strategii wizerunkowych wykorzystujacych tytut
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prezydenta, kontynuuje w pewnym stopniu t¢ perspektywe, gdyz obejmuje kolejne debaty
przedwyborcze w Polsce (2015 r.) i we Francji (2012 r.), ale analiza uwzglednia takze okres
migdzywyborczy, odnoszac praktyki adresatywne do pelnego cyklu sprawowania wladzy.
Najciekawszych wnioskow dostarcza analiza polskich debat finatowych, ktora
pozwala wyloni¢ strategie adresatywne charakterystyczne dla kolejnych kampanii
wyborczych, pokazujgc tym samym, Ze repertuar FA stanowi wartosciowe poznawczo
kryterium opisu interakcji migdzy politykami. W 2005 r. Lech Kaczynski i Donald Tusk
sporadycznie uzywajg tytutow funkcyjnych, wybierajac formy PAN i PAN +
(zdrobniale) IMIE w funkcji adresatywnej oraz (PAN) + IMIE + NAZWISKO w funkcji
referujacej. Neutralne lub skracajace dystans FA stosowane symetrycznie ustanawiajg
rownorzedng relacje migdzy kandydatami — potencjalnymi koalicjantami, ocieplajgc
Jjednoczesnie ich wizerunek. Debatg poprzedzajaca wybory parlamentarne w 2007 r. cechuje
z kolei konfrontacja strategii adresatywnych. Donald Tusk, jako lider partii opozycyjnej,
przyjmuje strategie rozliczania rzgdu kierowanego przez Jarostawa Kaczyhskiego i stosuje
form¢ PAN + TYTUL [premier] w celu wzmocnienia aktow krytyki. Jego oponent odpowiada
strategia umniejszania przeciwnika 1 wagi jego stéw za pomocg zwrotu PAN + IMIE,
z pomini¢ciem tytutu funkcyjnego. W 2010 1., ze wzgledu na kontekst katastrofy smolenskie;j,
Jarostaw Kaczynski 1 Bronistaw Komorowski decydujg si¢ na format debaty ograniczajacy
konfrontacj¢ oraz na zwrot PAN + TYTUL ustanawiajacy relacje dystansu. Wyrdznikiem
debat w 2015r. sg natomiast strategie adresatywne kompensujace nierdwny status
kandydatow, z ktérych jeden jest ustgpujacym szefem panstwa lub rzadu. W debacie miedzy
Ewg Kopacz 1 Beatg Szydlo strategia kompensacyjna polega na zastgpieniu we wzorze PANI
+ TYTUL tytulu réznicujacego kandydatki [premier] tytulem, ktory ustanawia miedzy nimi
rownorzedng relacje reprezentantek swoich partii [przewodniczaca]. W debatach migdzy
Bronistawem Komorowskim 1 Andrzejem Dudg mozna zaobserwowaé dwa rézne zabiegi.
Pierwsza debate cechuje wysoka frekwencja formy PAN+ TYTUL [prezydent]
w wypowiedziach kandydata PiS, czyli strategia okazywania szacunku urzedowi prezydenta,
a zarazem rozliczania kontrkandydata z okresu jego prezydentury. Zabieg ten utrwala jednak
wizerunek oponenta jako glowy panstwa, dlatego tez w drugiej debaciec Andrzej Duda
wybiera najczeSciej zaimek dystansu PAN, a jednocze$nie uzywa tytutu prezydenckiego
w stosunku do samego siebie w wypowiedziach antycypujgcych jego przyszlg funkcjs.
Nalezy doda¢, ze w sytuacji nierdwnej pozycji politycznej kandydatéw wazng role odgrywaja

rowniez FA stosowane przez dziennikarzy moderujgcych debaty. Egalitarne strategie



adresatywne, ktére dominujg w korpusie badawczym, $wiadczg o przestrzeganiu etyki
dziennikarskiej w tym zakresie.

Ogo6lny wniosek, jaki mozna sformutowaé na podstawie przeprowadzonych analiz,
dotyczy ambiwalentnej wartodci pragmatycznej FA, ktore w zaleznosci od aktu mowy moga
stanowié¢ zarowno Srodek grzecznoscei, jak i akt zagrozenia twarzy — argument ad personam,
podkreslajacy ceche dyskredytujgca rozmowcee. To wilasnie ambiwalentna natura tych form

przesadza o ich atrakeyjnosci jako $rodka retorycznego w komunikowaniu politycznym.

Wyniki badan przedstawione w pracy potwierdzaja przydatnos¢ analizy FA jako
metody analizy dyskursu politycznego. WigZze si¢ ona z relacyjnym charakterem samej
polityki, stanowigcej dynamiczny uktad sit, a wspolczesnie takze z jej silna personalizacja
w dyskursie medialnym, w ktérym wydarzenia sg ukazywane poprzez bohaterow i laczace ich
relacje. Zwroty do adresata, ktére dla medialnego odbiorcy sg czytelnym wykladnikiem tych
relacji, stanowig istotny element politycznej narracji. Z tego wzgledu omawiana monografia —
zarOwno jako historyczny zapis praktyk adresatywnych w Polsce i we Francji w latach 2007-
2016, jak i pewien model analizy FA — moze by¢ wykorzystana w dalszych badaniach nie
tylko jezykoznawczych, w socjolingwistyce i analizie dyskursu, ale takze w medioznawstwie
czy naukach politycznych. Wykorzystanie wnioskow z badan poza obszarem jezykoznawstwa
ulatwia struktura publikacji, umozliwiajaca jej podwdjna lekturg — jako monografii lub zbioru
tekstow, z ktorych kazdy ujmuje inny aspekt praktyk adresatywnych.

5. Oméwienie pozostalych osiggni¢é naukowo-badawczych

Moje zainteresowania naukowe jako magistrantki, doktorantki, a wreszcie pracownika
dydaktyczno-naukowego skupiaja si¢ od poczatku na wzajemnych relacjach miedzy jezykiem
i rzeczywisto$cia spoleczng, sytuujac sie na styku filologii romanskiej (magisterium)
i socjologii (doktorat). Podwdjne wyksztalcenie staram si¢ konsekwentnie wykorzystywaé
w moich pracach, podejmujac zagadnienia z zakresu analizy dyskursu i socjolingwistyki,
ktore postrzegam jako dziedziny pozostajace ze sobg w dialogu, oraz przyjmujac podejscie
badawcze, ktore laczy narzedzia analizy jezykoznawczej — zgodnie z mojg afiliacja
zawodowg filologa-jezykoznawey — z interpretacja faktow jezykowych na tle szerszych
zjawisk spotecznych, politycznych i kulturowych. Osig tematycznag moich badan jest sposob,

w jaki dyskurs przedstawia, a zarazem ksztaltuje rzeczywistos¢ pozajezykows.
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Zainteresowanie zagadnieniem reprezentacji spolecznych w gatunkach prasowych,
zapoczgtkowane pracg magisterskg poswiecong socjolingwistycznemu studium ewolucji
wzoréw kobiecoSci w ogloszeniach towarzysko-matrymonialnych w prasie francuskie;
(dyplom z wyréznieniem), stato sie¢ motywacja do podjecia studiéw doktoranckich w Szkole
Nauk Spotecznych przy IFiS PAN i punktem wyjscia pracy doktorskiej na temat dyskursu
astrologicznego w Polsce na przetomie XX i XXI w., stanowigcego wowczas istotny
komponent ruchéw kultowych Nowej Ery. Poszukujac odpowiedzi na pytanie o funkcje
spoleczne tego dyskursu, analizowalam go z perspektywy socjologii wiedzy jako dyskurs
paranaukowy oraz z perspektywy socjologii kultury jako dyskurs kultury popularne;.
W pierwszym przypadku interesowaly mnie przede wszystkim strategic argumentacyjne
uwierzytelniajgce astrologie jako nauke i praktyke terapeutyczng w literaturze astrologiczne],
w drugim wzory 1ol spolecznych, styldw zycia i postaw kreowane w rubrykach
astrologicznych w prasie kobiecej. Te dwa zagadnienia — autoprezentacji i reprezentacji
w dyskursie, podjete w obu pracach dyplomowych, wytyczyly gléwne obszary moich
dalszych badan. Trzeci obszar refleks;ji, na ktéry cheiatabym zwroci¢ uwage, dotyczy obecnej

w moich pracach perspektywy migdzykulturowe;.
5.1. Autoprezentacja w dyskursie — etos

Problematyka wizerunku nadawcy zajmuje w moich pracach najwigcej miejsca. Ze
wzgledu na funkcje perswazyjng badanych gatunkéw wypowiedzi analizuje obraz podmiotu
mowigcego jako §wiadomy zabieg autoprezentacji w celu wywarcia wplywu na odbiorcg.
Moje publikacje wpisuja si¢ tym samym w aktualny nurt badan nad etosem dyskursywnym
(éthos discursif) we francuskiej analizie dyskursu, w ktérym arystotelesowska kategoria
retoryczna jest poddana reinterpretacji w duchu interakcjonizmu i pragmatyki, zwlaszcza
lingwistyki wypowiadania (np. prace R. Amossy, D. Maingueneau, P. Charaudeau,
H. Constantin de Chanay). Moje poczgtkowe zainteresowanie etosem jako jedng z kategorii
analitycznych umozliwiajgcych interpretacje dyskursu uprawomocniajgcego nadawce
w tekstach paranaukowych przeksztalcilo si¢ z czasem w zainteresowanie kategorig samg
w sobie — efektami etosowymi poszczegolnych srodkow jezykowych i funkcjonowaniem
etosu w przestrzeni spolecznej.

Do prac poruszajacych powyzsze zagadnienia nalezy w pierwszym rzedzie seria
dziewigciu artykutéw opublikowanych w latach 2008-2016 we wspo6lautorstwie z Krystyng

Wrdblewska-Pawlak na temat form adresatywnych jako srodkéw retorycznych stuzacych
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konstruowaniu medialnego wizerunku polityka. Publikacje te prezentowaly czastkowe
wnioski z badan, ktére w calosci zostaly przedstawione w monografii habilitacyjne;.
Tematyke te podejmowaly m.in. artykuly: ,De I'usage de certaines formes d’adresse
francaises et polonaises dans le discours politique” (2008) i ,,Using Forms of Address as
a Rhetorical Means of Constructing the Ethos of the Politician in the Polish Political Media
Discourse” (2012), cytowane w pracach francuskich (Kerbrat-Orecchioni 2014, 2017). Ze
wzgledu na dynamike praktyk adresatywnych w polityce badania nad tym zagadnieniem
kontynuowatam réwniez po 2016 r., analizujac m.in. ewolucje funkeji i kontekstow uzycia
form bezdystansowych (np. ,Entre la scéne et les coulisses : du tutoiement dans le discours
politique médiatisé frangais et polonais”, w druku).

Analiza form adresatywnych pokazata zlozono$¢ procesu kreowania etosu
w warunkach intensywnej mediatyzacji dyskursu politycznego, ktora sprawia, ze polityk
tworzy swoj wizerunek w nieustannej interakcji z innymi podmiotami politycznymi,
dziennikarzami i obywatelami. W dalszych badaniach skupiam si¢ na tak wlasnie
rozumianym interakcyjnym wymiarze etosu. Poza artykulem ,,Donner du poids aux mots. De
quelques procédés d’intensification dans le discours de Frangois Hollande sur sa politique de
changement™ (2015), poswigconym roli kontekstowych $rodkow intensyfikacji w budowaniu
etosu skutecznosei (np. okoliczniki czasu wyrazajgce natychmiastowos$¢ dziatania czy nazwy-
hasta wzmacniajace wage reform), pozostale publikacje dotycza gatunkow wypowiedzi,
w ktorych wizerunek polityka jest w szczegélnym stopniu ksztaltowany w relacji do
politycznego przeciwnika (debaty przedwyborcze), wyborcow (wystapienia noworoczne
w mediach spotecznosciowych) i mediow (konferencje prasowe).

Najwazniejszym obok form adresatywnych zabiegiem pozwalajagcym uwzglednié¢ te
potrdjng relacje w strategiach autoprezentacji jest mowa przytoczona. Jej funkcje w debatach
przedwyborczych omawiajg artykuly ,,Mowa przytoczona a wizerunck polityka w debatach
prezydenckich 2015” (wspétautorstwo A. Dutka-Mankowska, 2016) i ,.Le discours rapporté
et le r6le d’animateur de débat politique télévisé. Le cas des débats présidentiels frangais et
polonais” (2017). Pokazuje w nich, ze w wypowiedziach politykow przytoczenia stuza przede
wszystkim budowaniu relacji solidarnosci z wyborcami (odwotlania do opinii publicznej) oraz
konstruowaniu wiasnego etosu wiarygodnoéci (korzystne odwotania do wiasnych stow)
1 dekonstruowaniu etosu wiarygodnosci oponenta (niekorzystne odwolania do stow
konkurenta). Dziennikarzom umozliwiajg one z kolei koordynowanie interakcji (odwotlania
do biezgcych wypowiedzi) oraz formulowanie pytan waznych spolecznie 1 konfrontujgcych

poglady kandydatow (odwotania do wczesniejszych wypowiedzi kandydatow i innych
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uczestnikéw dyskursu publicznego). W szerszym ujgciu mowa przytoczona stanowila takze
temat miedzynarodowej sesji naukowej Le discours représenté dans les genres écrils el oraux
(2016), ktorej bytam wspdlorganizatorka, oraz monografii pod wspélng redakcjg mojg i Anny
Dutki-Mankowskiej pod tym samym tytulem (2017).

Inng strategig etosowa budujacg relacje z odbiorea jest odwoltywanie si¢ do emocji —
patos w ujeciu tetorycznym. Strategie t¢ analizowalam na przykladzie nowego gatunku
dyskursu politycznego, jakim sg wystgpienia noworoczne w mediach spolecznosciowych,
umozliwiajace bezposrednie zwrocenie si¢ do odbiorcéw. W artykule ,,.La France en quéte de
confiance : la construction des émotions dans les veeux des hommes politiques pour la
nouvelle année” (2015) pokazuje, w jaki sposéb, w zaleznosci od pozycji ideologicznej
i hierarchicznej w strukturach wiadzy, politycy wykorzystujg réznorodng palete emocji — od
leku, poprzez dume narodows, do wiary w lepsza przysztos¢ — w celu konsolidacji swojego
zaplecza politycznego wokot whasnej osoby. Zagadnieniu etosu i patosu w wystgpieniach
noworocznych pos$wigcilam takze trzy referaty konferencyjne, dotyczace wykorzystania
motywu kryzysu w kreowaniu etosu w oredziach prezydenta Nicolasa Sarkozy’ego (Polskie
Towarzystwo Retoryczne / SGGW, 2011), réznic kulturowych w konstruowaniu emocji
w polskich i francuskich oredziach glowy panstwa (KUL/UMCS, 2015) oraz cech
gatunkowych oredzi prezydenckich i internetowych (Universidad de Zaragoza, 2015).

Interesuje mnie wreszcie wplyw, jaki na spoleczne postrzeganie etosu polityka
wywierajg reprezentacje dyskursu politycznego w mediach, zwlaszeza w serwisach
internetowych, ktore umozliwiajg relacjonowanie i komentowanie wypowiedzi w czasie
rzeczywistym (,,L.’image de ’homme politique construite a travers le décryptage médiatique
de son discours: vers un ethos postdiscursif 77, 2015; wystgpienia na konferencjach:
Université de Lorraine, 2015, Université Libre de Bruxelles, 2018). Na podstawie obserwacji
procesu dekonstruowania i rekonstruowania wizerunku nadawcy w relacjach z konferencii
prasowych prezydenta Francji zaproponowatam rozszerzony model analizy etosu, ktory obok
dotychczasowych dwéch komponentdw — wizerunku kreowanego w wypowiedzi (éthos
discursif) i wizerunku sprzed wypowiedzi (éthos prédiscursif) — uwzglednia wizerunek

zinterpretowany przez media (éthos postdiscursif).
5.2. Reprezentacje spoleczne plci i wieku

Roéwnolegle do badan nad formami adresatywnymi i etosem retorycznym zajmowalam

sie analizg dyskursu na temat plci oraz starosci/poznej dorostosci rozumianych jako kategorie
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spoleczno-kulturowe. Odwolujae sie do koncepcji reprezentacji spotecznych, zapozyczonej
przez francuskg socjolingwistyke z psychologii spolecznej, analizowalam jezykowe
i wizualne érodki konstruowania znaczenia obu tych kategorii w dyskursie publicznym.
Negocjacja wzorcow kobiecosci/meskosci i starosci we wspotczesnej kulturze stanowi
interesujace zagadnienie socjolingwistyczne, gdyz umozliwia obserwacje mechanizmow
zardwno zmiany spolecznej, jak i zmiany jezykowe;j.

Serie prac na temat péznej dorostosci rozpoczyna artykut ,,Des cheveux blancs aux
jeunes seniors. La représentation de la vieillesse en frangais” (2009), w ktérym wykorzystujac
metode definicji kognitywnej J. Bartminskiego, analizuje jezykowy stereotyp starosci
w kulturze francuskie] na podstawie zrodet leksykograficznych oraz terminologii
socjologicznej i ekonomicznej okreslajgcej ten etap zycia. Reprezentacje w jezyku traktuje
jako punkt odniesienia dla reprezentacji konstruowanych w poszczegélnych dyskursach.
7 przeprowadzonej przeze mnie analizy wynika, ze zasoby leksykalne, ktoérymi dysponujg
uzytkownicy jezyka francuskiego, aby moéwi¢ o doswiadczeniu pézne] dorostoscei,
odzwierciedlaja co prawda przesuwanie si¢ granic wiekowych starosci, jednak utrwalajg jej
negatywny obraz akcentujgcy deficyty psychofizyczne i spoleczne. Jednoczesnie ewolucja
okre$len starszej osoby (np. tytulowy jeune senior) $wiadczy o potrzebie odnowy jezyka
opisu tej grupy wiekowe;.

W kolejnych artykutach zastanawiam si¢ zatem nad obrazem poéznej dorostosci we
wzorcotwoérczych odmianach dyskursu publicznego (reklama, media), koncentrujgc sie na jej
wymiarze biologicznym - starzejagcego si¢ ciala oraz spolecznym - statusu i rol
przypisywanych tej kategorii wiekowej. Artykut ,,’Je n’ai pas I'dge d’avoir des rides’. Les
représentations linguistiques du vieillissement dans les publicités des produits de beauté”
(2010) zwraca uwage na dychotomie reprezentacji starzenia si¢ w reklamie kosmetykéw dla
kobiet. O ile wick przestaje by¢ kulturowym tabu, a nawet jest waloryzowany, o tyle proces
starzenia sie ciala jako przedmiot dyskursu podlega eufemizacji 1 medykalizacji. Imperatyw
pigckna dotyczy kobiet w kazdym wieku, ale wyklucza oznaki starosci. Zapozyczenia z jezyka
medycyny i metafora wojenna sugerujg rygorystyczng kontrolg starzejacego sig ciata. Artykul
»De la différence stigmatisante a la différence comme valeur : la figure du senior dans le
discours public sur I’emploi” (2011) omawia natomiast reprezentacje pracownika w péznym
okresie kariery na podstawie korpusu tekstow prasowych, ktére ukazaty si¢ w ,,Le Figaro”
w latach 2008-2009 w ramach debaty na temat polityki zwickszania aktywnos$ci zawodowej
0s6b po 55. roku zycia. Argumentacja dziennika opiera si¢ na dekonstrukeji

dyskryminujgcego dyskursu zarzadzania i przeciwstawieniu mu dyskursu réwnosciowego,
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w ktorym zréznicowanie wieckowe kadry pracowniczej jest przedstawione jako atut dla
przedsigbiorstwa. Ewolucje spolecznego postrzegania péznej dorostosci potwierdza takze
analiza polskich reklam adresowanych do odbiorcéw w miodym 1 Srednim wieku, ktére
wykorzystuja humor oparty na figurze seniora (,,Od despotycznej starszej pani do
zbuntowanego nastolatka — o ludycznej i symbolicznej funkcji seniora w reklamie dla nie-
seniordow”, 2015). Konwencja ludyczna, ktéra zawiesza prawa rzeczywistosci spolecznej,
pozwala na pokazanie zréznicowanych stylow zycia, przy czym negatywny stereotyp starosci
ustepuje stopniowo miejsca przedstawieniom nowoczesnych i aktywnych seniorow. Poza
ewolucjg reprezentacji péznej dorostosci w dyskursie publicznym przeprowadzone badania
pokazuja wzgledno$¢ kategorii wieku, ktorej postrzeganie zmienia si¢ Wwraz
z instytucjonalnym podmiotem dyskursu i rolg spoteczng seniora. Wyrazny jest zwlaszcza
kontrast miedzy stygmatyzujagcym wizerunkiem seniora jako pracownika w dyskursie
zarzadzania a jego waloryzujgcym obrazem jako konsumenta w dyskursie marketingu.

W przypadku reprezentacji plei skupiam si¢ na przekazach dotyczacych praktyk
przypisywanych kulturowo kobietom (kosmetyka) lub mezczyznom (motoryzacja, finanse.
polityka), w ktorych uwidacznia si¢ napigcie miedzy wyobrazeniami stereotypowymi
i emancypacyjnymi.

W serii artykulow poswieconych reklamie pokazuje, w jaki sposéb napigcie to jest
artykulowane za pomoca konwencji humorystycznej, symbolicznego przenicsicnia na
reklamowany przedmiot i dyskursu (pozornie) krytycznego. W artykule ,Miedzy
dekonstrukcja a powieleniem — humor w reklamie wykorzystujacej stereotypy plei” (2012)
oraz w rozdziale ,Manly Banks and High-Heeled Bank Accounts. Gender Humour in
Advertising” w monografii humoru polskiego Polish Humour (red. D. Brzozowska,
W. Chiopicki, 2012; rozszerzona wersja polskojezyczna — 2014) proponuje¢ klasyfikacje
sposobow przywolywania stereotypoéw plci w reklamie oraz funkeji, jakie pelni w nich
konwencja humorystyczna. O ile w reklamie spolecznej humor odgrywa rolg krytyczna,
stuzge os$mieszeniu stereotypowych wyobrazen, o tyle w reklamie komercyjnej jest raczej
asekurujagcym zartobliwym cudzystowem, ktéry ma usprawiedliwia¢ zardbwno stereotypowe
wizerunki plei, jak i przekaz podwazajgey tradycyjny podziat rol pieiowych. Artykut ,,Entre
stéréotype et émancipation : la métaphore de la voiture comme alter ego de la femme
conductrice dans la publicité automobile frangaise™ (wspotautorstwo J. Bereza, 2012) dotyczy
z kolei reklam motoryzacyjnych, w ktérych samochod, przedstawiony jako alter ego
kierowcy, staje sie symbolicznym zwornikiem ztoZonej tozsamosci wspolczesne] kobiety,

taczacej rozne role rodzinne i zawodowe. Proponowany wizerunek wykracza zaréwno poza
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opozycje migdzy kobiecymi i meskimi rolami spotecznymi, jak 1 poza dychotomiczne wzorce
kobiecodci. W artykule ,De la beauté multiple dans le discours publicitaire. Les
manipulations sémantiques du lexéme beauté comme stratégie de persuasion” (2012)
omawiam natomiast trzy skierowane do kobiet kampanie wizerunkowe znanych marek
kosmetykow, ktoérych cechg wspdlng jest przekaz kwestionujgcy obowigzujgce normy
atrakcyjnosci fizycznej. Dyskurs kosmetyczny wchlania w ten sposob wilasng krytyke,
zacierajac granice miedzy reklamg komercyjng i spoleczng. Strategia perswazyjna polega na
rozszerzeniu kategorii piekna, ktora. w zaleznosci od kampanii, albo pozostaje kategoria
estetyczng, ale wewnetrznie zrdznicowang, albo staje sig¢ kategorig psychologiczng
utozsamiang z dobrym samopoczuciem.

Kolejny artykut, zatytulowany ,,Lagodny usmiech zelaznych dam... Argument plci
w dyskursie o kobietach politykach w prasie spoleczno-politycznej” (2014), powstal juz
w ramach badan nad spolecznym postrzeganiem wizerunku polityka. Zwracam w nim uwage
na ambiwalenty charakter przedstawien kobiet politykéw w polskich tygodnikach spoteczno-
politycznych, w ktorych neutralny opis publicznej dziatalnodci przeplata si¢ z okresleniami
nacechowanymi plciowo, na przyklad metaforami opartymi na stereotypowych figurach
kobieco$ci (m.in. kobieta dziecko), lub ulega psychologizacji i erotyzacji.

Na marginesie badan nad reprezentacjami plei 1 wieku analizowatam ponadto
reprezentacje przestrzeni miejskiej na podstawie nazw inwestycji deweloperskich w Polsce
1 we Francji. W artykutach ,,Les pratiques dénominatives en promotion immobiliére dans les
grandes villes de Pologne : une étude en sociolinguistique urbaine” (2010) i ..Les noms de
résidences et d’ensembles résidentiels : entre toponyme urbain et nom commercial” (2015),
taczacych perspektywe socjolingwistyki miasta i onomastyki, charakteryzuj¢ nazwy osiedli
i apartamentowcow jako specyficzne nazwy wilasne o cechach toponiméw miejskich 1 nazw
handlowych. Analiza formalna 1 semantyczna pozwala wyodrebni¢ najczestsze wzory

nazewnicze i pola znaczeniowe, ktére kreujg obraz idealnego miejsca zamieszkania.
5.3. Perspektywa miedzykulturowa

Ostatnia grupa artykulow wiagze sie ze specyfika pracy badawcze] jezykoznawcy-
filologa, ktory staje sie posrednikiem nie tylko miedzy jezykami-kulturami, ale takze miedzy
odrebnymi  kulturowo tradycjami naukowymi. Ten aspekt mojej pracy znajduje

odzwierciedlenie w publikacjach poruszajacych kwestie kulturowego uksztaltowania pojec¢
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socjolingwistycznych oraz prezentujacych w sposob przekrojowy polskie 1 francuskie badania
w dziedzinie socjolingwistyki i analizy dyskursu.

Zagadnienie przekladalnosci zakorzenionych kulturowo poje¢ naukowych jest
przedmiotem artykulow ,,.Grzecznos¢ jako termin w polskich, francuskich i anglo-
amerykanskich ujeciach badawczych” (wspotautorstwo K. Wroblewska-Pawlak, 2012),
ktérego tezy zostaly rozwinig¢te w pierwszym rozdziale monografii habilitacyjnej, oraz .,.De la
difficulté d’étudier les représentations (socio)linguistiques en polonais” (2012). W artykule
tym przedstawiam propozycje wlgczenia pojecia reprezentacji jezykowych, zaczerpnigtego
z francuskiej socjolingwistyki, do polskich badan nad stosunkiem uzytkownikdéw do jezyka,
co pozwoliloby uporzadkowaé dotychczasowe kategorie wywodzace si¢ z jezykoznawstwa
normatywnego: swiadomosé, kompetencje i postawy jezykowe. Pojecie nadrzedne stanowitaby
Swiadomos¢ jezykowa, ktora obejmowalaby z jednej strony kompetencie jezykowq, z drugiej
natomiast reprezentacje jezvkowe (wyobrazenia zwiazane z jezykiem) oraz postawy jezykowe
(sposoby reagowania motywowane reprezentacjami).

Polskiej i francuskiej tradycji badan socjolingwistycznych i dotyczacych dyskursu
politycznego sg z kolei poswigcone artykuly ,,Socjolingwistyka we Francji i w Polsce — mata
proba bilansu™ (wspotautorstwo K. Wroblewska-Pawlak, 2006) oraz ,,L.’analyse du discours
des élections présidentielles en Pologne” (wspodtautorstwo A. Dutka-Mankowska, 2016).
Pierwszy z nich pokazuje, ze w obu krajach pomimo niewatpliwego zainteresowania
spotecznym wymiarem zachowan jezykowych socjolingwistyka jako dyscyplina wiedzy nie
ma ugruntowane] pozycji instytucjonalnej, dzielagc swoj przedmiot badan z analiza dyskursu,
antropologia jezyka (etnolingwistyka) i socjologia. Drugi artykul, ktéry ukazat sie w numerze
specjalnym ,,Mots. Les langages du politique”, poswigconym dyskursowi prezydenckiemu we
Francji i w innych krajach, prezentuje polskie badania w tej dziedzinie, wskazujac na ich
uwarunkowania epistemologiczne 1 historyczne. Przedmiotem badan jezykoznawczych jest
raczej jezvk polityki — co wynika z braku ostrego rozréznienia miedzy dyskursem i jezykiem,
rozumianym szerze] w stosunku do francuskiego langue — a istotng role w refleksji odgrywa
etyka stowa, dla ktorej punktem odniesienia pozostaje historyczne poje¢cie nowomowy.
Dyskurs polityczny natomiast, w tym kampanie prezydenckie, to przede wszystkim
interdyscyplinarny przedmiot badan socjologicznej analizy dyskursu, retoryki oraz nauk

o mediach i komunikacji spotecznej.

Oba oméwione powyzej artykuty wskazujg na potrzebe badan nad rzeczywistoscig

spoteczna w ujgciu jezykoznawczym. Dlatego tez w mojej dalszej pracy naukowe] zamierzam
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kontynuowacé te perspektywe badawcza, skupiajac sie¢ w najblizszym czasie na dokonczeniu
modelu jezykoznawcze]j analizy wizerunku polityka ze szczegdlnym uwzglednieniem kwestii
relacjonowania dyskursu politycznego w mediach oraz kreowania etosu w komunikacji
miedzykulturowej na przykladzie dyskursu dyplomatycznego (wystapienia konferencyjne i
publikacje w przygotowaniu). Podsumowujac swoja dzialalnos¢ naukows, chcialabym
podkresli¢, ze od samego poczatku staram si¢ przeklada¢ pracg¢ badawcza na prace
dydaktyczna, prowadzac co roku zajecia specjalistyczne z socjolingwistyki lub analizy
dyskursu. Szczegdlnym zZrodlem satysfakcji jest dla mnie socjolingwistyczny modut
licencjacki, wspolprowadzony do 2018 r. z Krystyna Wroblewska-Pawlak, w ramach ktorego,
dzicki wspdlpracy naukowej i dydaktycznej, udalo sie wypracowaé spdjny program nauczania

tej dyscypliny wiedzy, cieszacy sie duzym zainteresowaniem studentéw.

eshn  WKbho
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